
與台灣有超過30年情誼的創辦人
康 喜創辦人黃松青博士與台灣的淵源深厚，大一時來

台留學，就讀政大外交系，知名歌手張雨生就是他的學長。

大二時，黃松青轉到銀行系就讀，也積極投入社團活動與馬

來西亞校友會等聯誼社團，參與這些組織活動，讓原本內向

害羞的他，轉變為外向活潑的個性，在那幾年中培養了出色

的溝通能力，讓他日後在銷售業務工作上如魚得水。

政大畢業後，黃松青從事過一段時間的業務工作，販售

過手機等產品，後來才進入本科系的金融行業，在馬來西亞

投入共同基金領域，以團隊方式銷售銀行商品，在業界表現

傑出的他，高峰時期組織高達300人，通力合作可以創造出
好幾億新台幣的團隊業績。

國際總部設立在新加坡的康倈喜，10年有成，積極拓展國際市場，2023年是台灣市場的元年。

康倈喜以招牌的抗衰老產品，搭配3C族最需要的護眼液，挾著強勢獎勵計畫與培訓系統，為台

灣直銷業界帶來一股嶄新活力，矢志成為下一匹台灣直銷的黑馬。

康倈喜創辦人黃松青期盼透過直銷，
落實「以人為本，實現完美人生」的理念。

▲
永續事業，百年經營

康倈喜
深耕台灣，接軌全世界



【廣告企劃部製作】

對直銷並不陌生的黃松青坦言，曾加入過

10幾家公司的會員，當時自己的事業風生水
起，儘管許多人來跟他推薦，他也只是捧場，

並沒有意願經營直銷。直到2013年，與朋友合
資成立的直銷公司，雖然原始股東因故離開，

黃松青仍堅守住直銷崗位，持續發展，「康

喜不是直銷新人，而是已累積10年組織行銷經
驗的公司了。」與台灣的深厚情誼，讓黃松青

拓展海外市場時，早已將台灣設定為下一個發

展據點。

直銷是真正助人的多贏事業

直銷公司一直是黃松青的斜槓事業，看準

了人們對凍齡、青春的渴望，康 喜一開始就

以來自紐西蘭的鹿胎盤素為主要產品，另外搭

配來自日本的植物幹細胞，贏得消費者的肯

定，也在東南亞的直銷業界立穩腳步。

開設直銷公司後，黃松青深刻體會到，

「原來，我有能力讓世界變得更美好！」消費

者透過產品得到他們想要的青春與健康，經銷

商透過獎勵制度贏得非凡的成功人生，而公司

也因為這群努力打拚的夥伴，能夠照顧到作為

經銷商後盾的行政團隊。在康 喜，無論是消

費者、經銷商或員工，都想要擁有一個可以穩

定發展的平台，黃松青看到了大家的需求，也

期盼能夠透過更多實質的給予，為大家創造出

一個充滿歸屬感的園地。

「直銷是可以創造多贏局面的產業，」黃

松青表示，直銷講求合作共榮的特質，讓每個

在產業裡發展的人，都能得到應得的利潤，讓

他更肯定這是可以長久經營的產業，在2019年
正式離開待了近30年的銀行業，事業主力正式
轉移到直銷。

持續開發讓夥伴快速成功的「爆品」

10年來一直將焦點放在凍齡與抗老領域，
2022年6月，康 喜獨家開發出一款全效眼部

保養液「愛美視」，因應3C時代人們的護眼需
求，使用後快速有感，成為經銷商推廣的新利

器，銷售成績亮眼的「愛美視」也迅速在近10

▲創辦人黃松青期盼，康倈喜成為台灣直銷的下一匹黑馬。



個國家打開通路，點亮了無數人的靈魂之窗。

「專注是邁向成功的關鍵，」黃松青表

示，10年來在抗老領域鑽研，讓康 喜奠下

厚實的事業基礎，隨著時代變遷，消費者需要

更多幫助提升健康與生活品質的產品，「愛美

視」的成功，讓他更積極尋找能為世人健康帶

來幫助的產品。

今年，康 喜就計畫推出時下最夯的太赫

茲波系列產品。比起口服的保健品，經由共振

原理改變飲用水的波長，或者透過理療儀直接

對人體產生的健康效益，可以讓使用者立即感

受到產品使用前後的感受差異，對於步調快速

的現代人而言接受度更高，經銷商推廣起來也

更有力道，「公司也鼓勵會員透過體檢報告，

讓使用前後的變化，有科學數據做為佐證。」

對於產品信心十足，黃松青還有個讓消費者與

經銷商都欣喜不已的銷售策略。

只要加入會員購買產品，之後的同一支產

品重消都是定價的5折，「比如第一次購買產
品的價格是1000元，之後重複購買的價格就是

500元，」他強調，由於公司每一支產品的生
產，都有獨家銷售的保障，因此在成本上可以

享有絕對的優勢，即使價格壓低，製造廠與公

司依舊可以擁有利潤空間，而得到最大利益的

則是消費者與經銷商。

固定提撥基金，深化團隊教育

台灣市場即將啟動，深諳系統教育對經

銷商重要性的康 喜，已經擬定完整的培訓計

畫。為所有經銷商成立的「康 喜商學院」，

由核心成員專職管理，規劃團隊培訓課程、安

排夥伴進修教育，而商學院所需的運作基金，

就從公司每個月營業額中按固定比例提撥，

「目前已開設銀行專戶，未來商學院的財務支

出可以獨立運作。」

康 喜商學院預計每週3天會有課程，一個
月開出12堂課，讓有志在康 喜取得成就的夥

伴，在密集的課程中成長，快速累積出充足的

即戰力，成為專業的直銷人，在直銷市場中打

出一片天。

康倈喜用直銷為公司、經商與消費者
打造出充滿歸屬感的園地。

▲
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與其他直銷公司不同的是，康 喜推出地區

代理的制度，將台灣分成18個區，目前預計開放5
個區的市代理，供經銷商認領，而18個區裡的285
個鄉鎮，將來也會有285個區域代理，一旦成為代
理，未來在各自市場裡產生的業績，就都會跟自己

有關係，市場區域代表認領時間為期一年，期滿後

會依年度考核狀況，決定是否續領。

目前，康 喜將總部設立在新加坡，國際營運

中心設立在馬來西亞，印尼、台灣、泰國，印度、

中國等市場的業務，也依據各自的市場特性，設計

出適合的運作模式，多管齊下、順利開展。

客服專線：（03）287-7210
地址：桃園市中壢區青峰路一段45號5樓 了解更多：

康倈喜（Firaxis Taiwan）

將「以人為本，實現完美人生」作為企業

理念的康 喜，最關心的就是「人」，從消費

者、經銷商到行政團隊，黃松青認為每個不同

環節裡的角色都至關重要，公司盡最大的努

力，給予所有員工與夥伴歸屬感與成就感，繼

而培養出強大的凝聚力，讓康 喜成為一股散

發濃厚人情味的直銷新勢力，延續這股力量，

達成永續經營的目標，也為直銷產業再寫下傳

奇新篇章。

全效眼部保養液（Aiivision）
德國黑科技微分子活化技術，可逆轉眼球受損細胞；切割靶向

修復技術，微細到只有頭髮的萬分之一細小，快速疏通眼睛毛

細血管，從而發揮作用。

美容微量子噴霧（Micro Quantum Spray）
I-DNA微量子細胞美容噴霧，採用優等純天然礦泉水，通過微量
子高頻能量波新型技術，讓水分子具有超強滲透力，更容易將人

體所需的微量元素導入肌膚，有效興修復並活化受損細胞。


